CONSULTORIO
DE DISENO

Proyecto Trabajo Social

Alumna
Gimena Melinguer

Profesoras
Angeles Belauzara
Carolina Palmieri

LDV | UNRN | 2021



3. Introduccién

4. Historia

5. Concept Board

6. Entorno Competitivo
7. Target

8. Insigth - Valores

9. Discriminadores

9. Escencia de Marca
10. Atributos

11. Moodboard

12. Estratégias

13. Plan de Accidén
14. |dentidad y Piezas

20. Identidad y Piezas



El siguiente informe presentado tiene como finalidad orientar en un
Consultorio de Diseno a emprendedores que estan en una etapaincial y
quieren hacer crecer sus emprendimientos, dando a conocer aln mas
Sus proyectos.

Este mismo sera desarrollado con Somos del Viento, emprendimiento
de la disenadora Antonela Pasin.

Para larealizacion de este analisis partimos de Proyecto de Trabajo
Social de la carrera Licenciatura en Diseno Visual, de la Universidad de
Rio Negro. Dicha materia esta a cargo de las profesoras Angeles
Belauzarany Carolina Palmieri.
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SOMOS DEL VIENTO

Este emprendimiento surge hace 8 afios atras, Antonela es Disenadora de
Indumentaria. Ella actualmente trabaja en el Centro Creativo Multidiseno,
lugar que se consiguio con la ayuda de Caritas y Ninquihue en el 2018.

En el centro cuentan con maquinas industriales y familiares que se utilizan
para el desarrollo de empredimientos tanto para Somos del Viento, como
otros emprendimientos que se encuentran trabajando en el mismo lugar.

Con los anos Somos del Viento fue consolidandose y con ello vino la realiza-
cion de nuevos productos. Estos son accesorios hechos a mano para el uso
diario de toda la familia. Podemos encontrar productos que son reversibles y
multifuncionales como, bolsos materos, billeteras, neceser, mochilas, organi-
zadores, rinoneras, bolsas para mate, entre otros. Todos realizados en cor-
dura. Los mismos se realizan por pedido y cuenta con stock de productos.

Por el momento no tiene un local fisico pero uno de sus grandes puntos de
ventas ademas de redes sociales, y donde tiene experiencia son las distintas
ferias que se realizan en el valle.
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Rocozo Design
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El analisis se centré en emprendimientos
cuyo trabajo sean la realizacion de acceso-
rios o “marroquineria” de uso diario.

e El primero es “Rococé Desing”, emprendi-
miento de accesorios hechos a mano en la
ciudad de Cipolleti.

e El segundo es “Crayon de Luz”, emprendi-
miento de accesorios de tela que se
encuentra en la ciudad de San Martin de
los Andés.

e El tercero es “Kata’s cositas lindas”, em-
prendimiento de deco y accesorios textiles
en la ciudad de Centenario.

e El cuarto es “NG Creaciones”, emprendi-
miento de regalos y accesorios de tela ubi-
cado en la ciudad de Neuquén.

Si bien se encontraron mas emprendimien-
tos similares, rescatamos estos ya que
poseen puntos fuertes que nuestro em-
prendimiento puede implementar.

Lo que pudimos observar es que alguno de
estos emprendimientos trabaja su feed en
Instagram de manera de rompecabezas, de
manera vertical con un patrény una gama
de colores que se repite, pero cada manera
de presentar productos, tips, o informacién
necesaria tiene su forma.

Estos emprendimientos interactian bas-
tante seguido con sus consumidores, ha-
ciéndolos parte con simples acciones como
por ejemplo, contandoles de su dia adia, su
proceso de trabajo, formas de utilizar el
producto entre otras cosas.

Les ensenan a sus consumidores como
comprar, muestran en su pagina a sus clien-
tes luego de adquirir alguno de sus produc-
tos dejando plasmado el alcance que logran
con cada uno de sus clientes.
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Los productos que ofrece Somos del viento son para el
uso diario de toda la familia.

-Ecomonia: sus productos son realmente muy
accesibles, lo puede adquirir la clase media - baja,
media, media - alta, alta.

‘Género: Estos productos son unisex ya que un boti-
nero puede transformarse en un mini bolsito que lo
puede usar cualquier persona, y asi con todos los pro-
ductos. Ese es el motivo de sus articulos, que sean
reutilizables por cualquier miembro de la familia.

-Edad: Oscila de los 20 alos 70 anos, son personas
gue desean organizarse o adquirir un producto al que
puedan sacarle el mayor provecho en cuanto a las
necesidades que surjan en el momento.

Género
Edad

Economia

7
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Las sensaciones o deseos que buscan cubrir
los consumidores de esta marca son:

e Obtener tranquilidad de adquirir un
producto que es reutilizable y duradero

e Satisfacer la necesidad del momento
utilizando el producto como sea mas
conveniente

e Sentir comodidad y seguridad de
transportar nuestras cosas

e Adquirir productos que son duraderos a
largo plazo

Somos del viento posee amplios valores
gue son claves para destacarse del resto.

e Alolargo de los anos a cumplido su
trabajo de excelente manerallevando a
cabo larealizacion y entrega de sus pedidos
en tiempo y forma.

e Busca laforma de seguir innovandoy
agregando nuevos productos que sean
practicos y funcionales para cualquier
usuario.

e Es atenta con sus consumidores.
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Escenciade Marca

Somos del viento es reconocida por su
excelente calidad y variedad de productos
tanto en el Valle como en muchos otros
puntos de la provincia.

Sus productos son hechos a mano, brindan-
do y reflejando la cdlidez e importancia del
trabajo artesanal.

e Trabajo artesanal, hecho a mano
e Productos unisex, para el uso de la familia
e Precios muy accesibles

e Productos cdmodos, impermeables,
practicos y reutilizables

¢ Variedad de productos en diversos
tamanos y colores

e Excelente materia prima

e Buena atencion hacia sus consumidores
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DIFERENCIALES

e Amplia variedad de productos
e Trabajo realizado en cordura
e Productos unisex

e Trabajo hecho a mano

VALORADOS

e Reutilizable
e Impermeable
e Comodo

¢ Practico

BASICOS

e Familiar

e Atractivo
e Amigable
e Hogareno



MOODBOARD
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La marca Somos del Viento, se
posiciona como un emprendi-
miento que pueda cubrir
todas las demandas de uso
personal/familiar.

Los rasgos funcionales, reutili-
zables y practicos hacen que
sean beneficiosos para la
marca ya que esto hace que
sus consumidores tengan una
buena experiencia con la utili-
zacion de cada producto.

La marca Somos del Viento, se
diferencia de su competencia
ya gue como mencionamos
antes es unisex, y cuenta con
productos reutilizables,
comodos y practicos.

En cuanto a productos hay una
gran variedad de ellos, en colo-
res, tamanos y cada uno de los
mismos tiene mas de un uso,
punto destacable ante la com-
petencia local y regional.

Con larealizaciéon de laidentidad
visual de la marca, sus consumi-
dores podran conocer a Somos
del Viento por su valores destaca-
bles, generando fidelidad a la
misma.

El mejor manejo en redes socia-
les, podra ayudarnos a impulsar
las ventas, ya que existe la posi-
bilidad de hacer aumentar la
produccion si logramos un mayor
alcance de pubilico.

La estructura de comunicacioén
sera claray concisa, la estética
amigable y célida, funcional para
gue genere un sentido de perte-
necia con sus consumidores.
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Piezas arealizar

IDENTIDAD MARCARIA

e |sologo, compuesto por texto y unicono
gue se usany muestran siempre en conjun-
to para no perder fuerzay significado.

IMPRESION

e Tarjetas Personales
e Tags

e Stickers

e Banners paraferias

DIGITAL

Redes sociales

e Instagram: foto de perfil, fotos para histo-
rias destacadas, encuestas, mensajes pre-
determinados, catalogo de productos

e Facebook: foto de perfil, fotos de portada,
mensajes predeterminados, catalogo de
productos

e WhatsApp: foto de perfil, mensaje prede-
terminado, catalogo de productos
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IDENTIDAD MARCARIA

e |sologo, compuesto por texto y unicono
gue se usany muestran siempre en conjun-
to para no perder fuerzay significado.

El texto somos del viento hace alusidon auna
de las tantas caracteristicas de nuestra
patagonia, el viento sur. Esta acompanada
de un Colibri, gue segun una leyenda lati-
noameéricana, los Dioses le asignaron al
Colibri el trabajo de llevar de alla para aca
los buenos deseos y el amor de las perso-
nas. Entonces que ave mas conveniente
para que represente a Somos de Viento,
qgue através de el, lleva el trabajo artesanal
realizado a mano por su disenadora
Antonela, brindandole a sus clientes
productos que nos hacen sentir comodos y
con una sensaciéon de adquirir un producto
gue viene cargado de multiples usos y
buenos deseos.

A su vez posee una bajada que nos indica
cual es el trabajo de Somos del Viento.

Somos \&

ACCESORIOS HECHOS A MANO
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RETICULA

ACCESORIOSHECHOS AMANO

REDUCCIONES
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ACCESORIOS HECHOS A MANO ACCESORIOS HECHOS A MANO ACCESORIOS HECHOS AMANO
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TIPOGRAFIAS
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IMPRESOS - TARJETA PERSONAL

Somos *

ACCESORIOS HECHOS AMANO
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Q . Rifoneras ] somosdelviento

© Tabaqueras (5) somosdelviento

o Cartucheras
Q » Bolsos materos S 2984324071

Bol t

¢ Bolsas para maje 9 Gral.Roca, R.N
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IMPRESOS - TAGS

smmé
Lol ( ! z‘ ° t ACCESORIOS PARA

TODA LA FAMILIA

ACCESORIOS HECHOS AMANO

Formas de cuidado

iGracias por tu

compra! ™ Producto lavable

@ Se deja escurrir

@ lﬁ X No usar lavandina

somosdelviento

IMPRESOS - STICKERS
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BANNER ROLL UP
Semos

ACCESORIOS HECHOS AMANO

jACCESORIOS QUE

TE ACOMPANAN A
DONDE VAYAS!

Rifoneras
Tabaqueras
Cartucheras

Bolsos materos
Bolsas para mate
iY mucho mas!

O 2984324071 @ €} somosdelviento
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DIGITAL - INSTAGRAM

iSomos del Viento
siempre te acompafal!

ACCESORIOS PARA
TODA LA FAMILIA

¢Sabés como cuidar
tus accesorios?

iDisfruta de
buenos momentos
con comodidad!

ACCESORIOS PARA
EL USO DIARIO

¢Sabés qué otros
usos tiene un
mismo producto?
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